ZAVADEJICI

A FALESNE ZPRAVY

Zijeme v dobé bezprecedentniho
mnozstvi informaci a prudkého
narustu falesnych zprav (fake news),
které koluji po internetu. Informace
jsou vsude a nékdy je obtizné
posoudit, nakolik jsou pravdivé,
presné nebo spolehlivé. To je divod,
proc se medialni gramotnost a
rozvoj kritického hodnoceni staly
klicovymi dovednostmi. Obé tyto
dovednosti je tfeba rozvijet jiz od
utlého véku.

SHRNUTI

Tato aktivita mGZe u Gcastnikd podnitit rozvoj
kritického mysleni a pfivést je k uvédoméni
si vlivu médii na utvareni naseho vnimani
svéta. Seznami je s nékterymi uzite€nymi
nastroji pro ovérovani informaci a zjiStovani
ddvéryhodnosti zprav.

V ramci této aktivity Gcastnici:

® Prozkoumaji, které informacni zdroje
pouzivaji, jak ¢asto a proc.

® seznami se s pojmem zavadéjici/falesné
zZpravy.
nauci se rozpoznat zavadéjici/falesné zpravy
budou diskutovat o disledcich Sifeni
zavadéjicich/falesnych zprav.

VEK

12+

POCET UCASTNIKU

12-30

TRVANI

45-60 min

MATERIALY

kopie Prilohy 1, Pfilohy 2a a 2b

Ilustrace: Dalibor Kazija

INSTRUKCE
OVODNI AKTIVITA

Kazdy z Gcastnikld o sobé vymysli 3 tvrzeni,

z nichz 2 by méla byt pravdiva a 1 nepravdivé.
Ucastnici by pak méli za¢it chodit po mistnosti.
Pokazdé, kdyz uslysi vase tlesknuti, méli

by se zastavit, otocit se k nejblizsi osobé a
vymeénit si tvrzeni o sobé a urcit, které tvrzeni
je nepravdivé. Jakmile uslySi vase tlesknuti,
pokracuji v chiizi po mistnosti.

TIP: Dvojice by si mély tvrzeni vymeénit rychle,
pfiblizné v 1 minuté.

KROK 1

Rozdejte G¢astnikdim dva listy s lanky
(PRILOHA 1). Ti by si méli nejprve samostatné
precist text a poté ve dvojicich diskutovat o

tom, zda jsou €lanky pravdivé, nebo nepravdivé.

AzZ skondci, pozadejte je, aby zvedli ruce a
vyjadili svdj nazor na pravdivost prvni a druhé
zpravy. Zeptejte se jich: ,Pro¢ si myslite, Ze je
kazdy z €lankd pravdivy nebo nepravdivy?

Jak jste to zjistili?"

Na tabuli si pribézné zapisuijte jejich
argumenty, ale v tuto chvili neprozrazujte
pravdivost ¢i nepravdivost ¢lankda.

KROK 2

Rozdélte Gcastniky do skupin po ctyfech

a rozdejte jim pracovni listy s fotografiemi
(PRILOHY 2a a 2b). Dvéma skupindm deijte po
jedné fotografii stejné udalosti, ale pofizené
z riznych Ghla (nebo upravené fotografie).
Je dule7ité, aby si skupiny fotografie
navzajem neukazovaly. Skupiny by si mély
nejprve dobfe prohlédnout svou fotografii

a poté v ramci skupiny diskutovat o tom, kdo
je osoba na fotografii a co déla v okamziku
zachyceném na fotografii. Poté kazda skupina
napise kratky ¢lanek (napf. na pul stranky) o
mozné udalosti na fotografii a da mu nazev.

KROK 3

Vyzvéte Gcastniky, aby se posadili do kruhu.
Zastupce kazdé skupiny by mél pfecist svij
¢lanek a ukazat fotografii zbytku tfidy. Po
predstaveni viech 4 ¢lankd odhalte Gcastnikim
skute¢né pozadi udalosti. V tomto okamzZiku
jim také miZete prozradit pravdivost Ci
nepravdivost ¢lanka, které Cetli v kroku 2.

Pokracujte v diskusi nasledujicimi otazkami:

o Jak asto se vdm stdvd, Ze zprdva je faleSna?
Jak se pri tom citite?

e Zjakych zdrojii obvykle erpdte informace?
Proc se podle vds falesné nebo zavddéjici
zprdvy objevuji?

Jak muZete rozpoznat faleSnou zprdvu?

o Jak Casto kontrolujete zdroj zprdv, které
Ctete? Zjistujete informace o téZe zprdvé
z vice zdroju?

o Jaky je hlavni divod, proc se rozhodnete
sdilet vybrané novinky se svymi vrstevniky?

o Jaké jsou mozné dusledky Sifeni zavddéjicich
nebo falesnych zprdv?

o Jak miize kazdy z nds omezit Sifeni

zavddeéjicich nebo faleSnych zprav?

KROK 4

Dale predstavte nékolik pokyni a nastroju,
které studentm pomohou rozpoznat zavadéjici
a fale3né zpravy. Jako pfedstaveni mGzete
pouZit infografiku (Pfiloha 3a/ odkaz: https://
blogs.ifla.org/lpa/files/2017/01/ How-to-Spot-
Fake-News.pdf nebo Pfiloha 3b https://eavi.eu/
wp-content/uploads/2017/07/ beyond-fake-
news_COLOUR_WEB.pdf) a nasledné rozvést
pokyny, které pro né mohou byt uZite¢né v
kazdodennim Zivoteé.

DOPLNUJICI NAVRHY

o Ucastnici mohou pracovat v malych skupinach
a napsat falesSny nebo skutecny ¢lanek,
pfi€emz se snaZi byt co nejpresvédcivéjsi.
Poté jej prectou zbytku tfidy, ktery ma urcit,
zda je ¢lanek pravdivy, nebo nepravdivy.

® Jako naslednou aktivitu mdzete s Gcastniky
shlédnout film o redakéni praci.

eV dalsi lekci pozvéte externiho hosta -
redaktora nebo novinare - ktery mize
GcastnikGim ukazat, jak se informace pred
zverejnénim odborné kontroluji.

INFORMACN{ OKENKO

UZitecné nastroje k rozpoznani zavadéjicich a

faleSnych zprav:

e Ovéfovani faktl v angli¢tiné: Snopes,
FactCheck, Channel 4 Fact Check,
OpenSecrets a AFP Fact Check, ve
Slovinstiné: Ne/Ja, Razbijalka Mitov
and Ostro.

e Ovéreni pravosti fotografii od TinEye,
podrobny navod k pouZiti najdete v €lanku
Bellingcat nebo ve videu How to Use
Google Reverse Image Search to Fact Check
Images (Common Sense Education, 2017).

e Oveérovani pravosti videi: V prohlizeci
Google Chrome muzZete pouZit plugin Invid,
ktery vam pomize odhalit tzv. ,falesné
snimky". MiZete ho vyuzit k zachyceni
.deepfake" videi. Dal5i informace naleznete
v ¢asti Vysvétleni: What Are Deepfakes?
(WebWise) a Researcher Explains Deepfake
Videos (WIRED, 2019).

Zavddéjici a falesné zprdvy: Umyslné nebo
nedmyslné dezinformace, smyslené informace
nebo nelplné informace jsou ¢asto oznacovany
jako zavadéjici zpravy, fake news, junk news,
pseudozpravy, falSované zpravy. Je obtizné
stanovit mezi nimi jasnou hranici, protoze
nékdy neni snadné urcit motivaci k vytvoreni
takové zpravy. SiFi se prostfednictvim tradi¢nich
médii (tisk, televize, rozhlas, webové portaly)

a online platforem socialnich médii. Ackoli
zavadéjici a falesné zpravy existovaly vidy, s
rozvojem celosvétové sité a online médii doslo
k jejich explozi. Zpravy tradi¢né ziskdvéame z
davéryhodnych / zndmych zdroj(, od novinari
a médii, kterd jsou vazana kodexy. Internet
v3ak otevrel zcela novy zpusob publikovani,
sdileni a konzumace zprav, véetné zpray, které
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berou maly nebo Zadny ohled na novinarské
a redakéni standardy. Zavadéjici a falesné

zpravy casto ,,soutézi" s ovéfenymi zpravami o
pozornost publika.

Kdo md zdjem? PrestozZe, jak bylo uvedeno
vyse, je nékdy tézké stanovit jasnou hranici,
dilezitym faktorem, ktery je tieba vzit v

Gvahu, je motivace. Jestli je to zisk nebo pfimy
prospéch - klamavé zpravy maji obvykle pFinést
prospéch tém, ktefi je produkuji a $ifi. Vyhody
mohou byt rdzné: vydélavani penéz, vyvolavani
zmatku, poskozovani druhych, diskreditace

atd. Pro (komer¢ni) média je zasadni, aby jejich
obsah pritahoval publikum - ¢im vice lidi si
¢lanek precte, tim vy3si jsou prijmy z reklamy.
Inzerenty zajima predevsim to, kolik lidi vidélo
jejich reklamu, ktera se objevi vedle, pred nebo
béhem medialniho obsahu. Senzacechtivé,
neupfimné nebo zcela smyslené titulky se ¢asto
pouZivaji ke zvyseni ¢tenosti, sledovanosti

a poslechovosti. Ty nalakaji ctenare, divaky,
posluchace, aby nasledovali webovy odkaz.
Zverejnéni pribéhu se zavadéjicim obsahem,
ktery pfitahuje uZivatele, je vyhodné pro
inzerenty a samozrejmé i pro médium, protoze
zvySuje prijmy z reklamy. Zavadéjici zpravy
proto mohou byt velmi vynosnym byznysem.
Na vytvareni a Sifeni zavadéjicich zprav se
pravidelné podili i fada politickych subjekta,
zejména v pfedvolebnim obdobi. K nardstu
zavadeéjicich nebo faleSnych zprav prispiva také
informacni pretizeni a neznalost fungovani
webu (algoritm0 atd.).

Jaké typy zavddéjicich zprav zndme?
(Pfevzato z

(EAVI), 2024)
Propaganda: prijaté vlddami, politiky,
nevladnimi organizacemi a korporacemi.
Mohou byt prospésné nebo Skodlivé.
Dezinformace: smés faktického, lzivého
nebo castecné lZivého obsahu. Jinak
pravdiva informace je zasazena do
jiného kontextu nebo vytrZena z pravého
kontextu, aby ziskala jiny vyznam. Nebo
pribéhy, které nejsou zcela nepravdivé,
ale jsou zkreslené zavadéjicimi nebo
senzacechtivymi titulky. Tento typ zprav
se miZe na socialnich sitich rychle sifit,
protoze v takzvanych zpravodajskych
kanalech se zobrazuji pouze titulky a

kratké aryvky celého €lanku. Nebo informace
obsahujici pfizpisobeny/zménény obsah:
manipulace se skute¢nymi informacemi nebo

obrazky, jako je upravena fotografie nebo video.

Clickbait: pribéhy, které jsou imyslné
vymyslené, aby pfilakaly vice navstévnikd na
webové stranky a zvysily prijmy z reklamy.
Titulky téchto pfibéh jsou ¢asto velmi
senzacechtivé.

Bogus/fake news: zcela vymysleny obsah,
motivovany prijmy z reklamy, politickym
vlivem nebo obojim. PouZziva taktiky
partyzanského marketingu - boty, komentére,
padélanou znacku.

Pseudo véda: zkresluje skute¢né védecké
studie pfehnanymi nebo nepravdivymi
tvrzenimi; propaguje greenwashing,
zazracné léky, boj proti ockovani nebo
popirani klimatu.

Konspiracni teorie: snaZi se jednoduse
vysvétlit sloZité skutecnosti jako reakci na
strach nebo nejistotu; odmita odborniky/
autority; dikazy, které vyvraceji konspiraci,
jsou povazovany za dUikaz této konspirace.
Stranické/zaujaté zpravy: ideologické a
zahrnuji interpretaci faktd, ale mohou se
vydavat za nestranné, upfednostnuji fakta,
kterad odpovidaji narativu, zatimco jina
opomijeji. Mnoho lidi pfitahuji zpravy nebo
pribéhy, které potvrzuji jejich presvédéeni
nebo predsudky, a zpravy mohou téchto
pfedsudkd vyuzivat. Algoritmy socialnich
médii maji tendenci zobrazovat zpravy a
¢lanky, o kterych se predpoklads, Ze nas
pfitahuji nebo se nam libj, a to na zakladé
nasich predchozich aktivit.

FaleSné zdroje: falesné, fiktivni zdroje se
vydavaji za pravé nebo imituji zplsob, jakym
prezentuji obsah. Diky tomu se informace,
které mohou byt zcela smyslené, tvafi, ze
pochazeji z divéryhodného zdroje.
Sponzorovany obsah: reklama, ktera se tvari
jako redakéni ¢lanek

Chybna/nedbala Zurnalistika: nékdy se
mUZe stat, Ze novinari zverejni piibéh s
nespolehlivymi informacemi nebo bez
ovéfeni viech faktd. POZOR! Nejedna se o
faleSné zpravy, ale ¢asto tak vypadaji.
Satira, hoax a parodie: mnoho webovych
stranek zverejiuje faleSné zpravy, ale jejich
cilem je kriticky a zabavné komentovat politiku
a spolecnost. (tuto tradici maji dokonce i tisténa
média, napf. ve Slovinsku Mladinamit).

Jak rozpoznat zavadéjici zpravy?

Vezméte v Uvahu nasledujici body:
Kdo zpravy zverejiuje a sdili? Vétsina
verejné znamych osobnosti a médii
ma u svych ovéfenych G¢td modry
odznak nebo zatrZitko. To mize zvysit
pravdépodobnost (i kdyZ ne vidy), Ze
zverejnéna zprava nebo jeji obsah jsou
davéryhodné.
Zkontrolujte zdroj zprav! Poznavate tuto
webovou stranku? Je to divéryhodny/
spolehlivy zdroj? Pokud stranku
neznate, zjistéte si o ni vice informaci.
Prectéte si vic nez jen titulek! Mnoho
zavadéjicich a faleSnych zprav pouziva
senzacni nebo Sokujici titulky, ¢asto
psané velkymi pismeny a vykfi¢niky.
Prectéte si cely ¢lanek.
Zkontrolujte dalsi zdroje! Existuji i jiné
davéryhodné zdroje, které o zpravach
informuji? Pokud jsou ve zpravach
uvedeny zdroje, ovérte si, zda jsou
davéryhodné nebo zda vibec existuji.
Zkontrolujte data! Zavadéjici a falesné
zpravy ¢asto obsahuji nespravna data
nebo zmény v nacasovani udalosti.
Je také dobré zkontrolovat, kdy byla
zprava zverejnéna - jedna se o aktudlni
nebo starou zpravu?
Zkontrolujte si své zaujatosti! Ovliviuji
vas Usudek vase vlastni ndzory nebo
presvédceni?
Jedna se o vtip? Nékdy neni zcela
jasné, zda zprava neni vtipem nebo
parodii. Podivejte se na webovou
stranku, ktera zpravu zverejnila:
jedna se o satiricky web?
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PRILOHA 1: PRACOVNI LIST SE DVEMA CLANKY

UKOL 1:

CINANCE BOUCHLA
V USTECH PETARDA,
SPLETLA SIJI S
BONBONEM

7Zena z &inského mésta Ccheng-tu se
pii sledovani televize dostala do poten-
cialné velmi nebezpecné situace, kdyz v
ustech rozkousla petardu. Zmatl ji obal
i tvar, a tak si myslela, Ze jde o cukro-
vinku, kterou méla rada v mladi. Cinské
média informovala o nakonec nastésti
usmévném incidentu, jehoz ustiedni po-
stavou je Zena oznacovand pouze piijme-
nim Wuov4 a Zijici ve mésté Ccheng-tu
ve stiedni Cing. Ta si totiZ na zaCatku
unora chtéla smlsnout na cukrovince, ale
ve skuteénosti si do ust vlozila petardu.
Pozdé&ji vysvétlila, Ze se zrovna divala na
televizi, kdyz jeji bratr domu ptinesl né-
jaké obcerstventi, ale s nim i baleni petard,
respektive né¢eho, co by se silou explo-
ze dalo oznacit spiSe za slabé bouchaci
kulicky. Tvarem, velikosti i blistrovym
balenim vSak pfipominaly cukrovinky s
pastou taro, které Zena méla rada od dét-
stvi. A protoze v mistnosti bylo v té dobg
jen chabé osvétleni, nev§imla si, ze ve
skutecnosti bonbony nejde, sahla po ba-
leni, jeden kousek vyloupla a vlozila si jej
do Gst. Kdyz vsak skousla, ucitila v ust-
ni duting€ vybuch a nésledné silny zapach
stielného prachu. Petarda byla nastésti
jen velmi slaba, takze nenapachala prak-
ticky zadna zranéni. Wuova tedy vyvazla
jen s docasnym znecitlivénim a drobny-
mi popaleninami na dasnich. K poskoze-
ni zubt ani éelisti nedoslo, takZe nakonec
ani nevyhledala 1ékafskou pomoc, infor-
moval web Global Times.Pozdgji si vSak
jesté v lokalnich médiich postézovala, ze
zpusob baleni petard je zna¢né matouci.
A souhlasi s ni i cela fada uzivatelt inter-
netu, ktefi zaroven upozornuji, ze splést si
petardy s cukrovinkami mohou zejména
malé déti, u nichZ by nasledky takového

JE TO LIKVIDACE,
VALI SE KRITIKA.
EU CHCE OMEZIT
CHOV NEKTERYCH
DRUHU ZVIRAT

Likvidace chovii. Nesmyslna buze-
race. Jen tézko hledaji chovatelé slova v
pfipadé novinky prosazované zapadnimi
aktivisty, jiz se aktualné zabyva Evrop-
ska komise a ktera by mohla brzy platit v
celé Evropé. Jde o takzvané pozitivni se-
znamy zvitat, jez by regulovaly obchod
s volné Zzijicimi a | exotickymi zvifaty.
Ty by mé&ly pro chovatele (nejen) v Ces-
ké republice likvidaéni dopad. Pofidit si
domt hada, papouska, pavouka ¢&i jiného
mazlika by nové bylo velmi kompliko-
vané, vybér by byl minimalni. ,,Pozitivni
seznam by se v piipadé jeho zavedent ty-
kal kazdého chovatele. Vyjimku by mély
pouze certifikované zoo a zachranné sta-
nice. Zavedenim pozitivniho seznamu
by hrozil zékaz chovu vétsiny druhii Zi-
vocicht a majitelé takovych zvifat by je
jiz nemohli rozmnoZovat, obchodovat s
nimi ani je vystavovat. Vlastnéné exem-
plafe by si mohli nechat pouze na ,doziti.
Timto krokem by byly zcela zlikvidova-
ny napiiklad i veskeré vystavy a burzy,*
varuje Cesky svaz chovateli (CSCH).
Protesty proti tomuto kroku v CR rostou,
nesouhlas vyjadfovali i lidé na sobotnich
Zoo trzich v Plzni, kde se podpisy plnil
jeden arch s nazvem ,,,Odmitavé stano-
visko k zavedeni pozitivnich seznama*
za druhym. ,,Zvifata, ktera nebudou na
pozitivnim seznamu, bude v podstaté za-
kéazano chovat, takze je to likvidace za-
jmového chovu. Bohaté by stacilo, kdyby
se dodrzovaly zékony CITES. Soukromi
chovatelé maji spoustu druhi, které ani v
zoologickych zahradach neuvidite. Diky
nim prezivaji, zatimco v pfirodé vymi-
raji,“ fekl Deniku organizator trhii a pra-
covnik plzeniské zoo Zden¢k Biiza.

CLANEK 1: Cihance bouchla v dstech petarda

CLANEK 2: Je to likvidace, vali se kritika
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